Programme campagne 2008 — version du 8 février 2008

Fiche action N°11 : Développement économique

Constat
Le développement économique a été le parent palavie derniere mandature, ce qui s’illustre au
travers de 3 indicateurs :

v’ Disparition du commerce de proximité dans plusiguiartiers

v Affaiblissement de la diversité des commerces afitgrincipalement des banques et des

agences immobilieres,

v Faiblesse du taux d’emplois sur la ville
Ceci est le fruit d’'une absence de politique écagam dont la responsabilité est aujourd’hui
transférée a la CCBS, mais aussi dont ne peuts&rola municipalité de Chatou

Nos Propositions

Parce que I'activité économique joue un role u@hs I'animation d’une ville, la Municipalité seitdo
d’étre interventionniste dans ce domaine, toutespectant 'autonomie des entreprises. C’est pairqu
nous nommerons trés rapidement un responsablgétatre I'interlocuteur des entreprises et des
associations de commercants pour définir rapidetagualitique a appliquer. 3 volets nous paraissent
développer d’'urgence :

Commerce de proximité: Il joue un réle essentiel dans la vie de quartaitre sa fonction
marchande, c’est un lieu de rencontre et de seatadn, en particulier pour la population qui n’glsts
en activité. Par contre du fait de sa zone de oléa restreinte, il doit étre soutenu. Nous propss
d’agir sur 3 leviers :
v’ Faciliter son installation en réservant des piesrdeubles a cet effet et en effectuant les
aménagements urbains nécessaires
v' User du droit de préemption lors de la rénovatiobdil, afin de préserver la diversité des
métiers
v Confier un r6le social a ces commercants par exeeples chargeant dune mission d’aide a
des personnes dépendantes, ou en organisant dés aiti-services.
Le quartier Gambetta devrait étre traité en touéenere priorité

Revitalisation des 2 centres : Place Maurice Bertex et Haut de Chatou,
v'en rendant ces zones plus attractive, par un galseagréable a la promenade et au shopping,
ce qui nécessitera également de revoir I'équiltmigéure / piéton / vélo.
v En travaillant avec I'association des commercamtdasmise en place de produite tels que carte
de fidélité, ainsi que sur le développement deisesmcommuns (livraisons, service
informatique,...)

Politique d'attractivité de la ville qui doit veiller & conserver ses entreprises eitérer de nouvelles.

v" Pour cela il est avant tout nécessaire d’antidigegvolutions, ce qui exige un contact
permanent avec les entreprises. Outre le contdstiguel, nous proposons de mettre en ceuvre
des rencontres régulieres du type « petit déjedegentrepreneurs », avec I'évocation de
thémes précis (transports, environnement, beswinwbiliers, restaurant d’entreprises...).

v Enfin il est nécessaire de se définir une thématmui puisse constituer un pole d’attractivité.
Compte tenu des entreprises déja existantes aitde politique générale, le theme de la
maitrise de I'énergie dans I'habitat existant paiii@tre retenu.

Nos objectifs prioritaires

2 Nommer rapidement un interlocuteur chargé du cormtaec les entrepriseke la ville, e
gui devra avant fin 2008 orientations de notretfgple économique

» Faite du quartier Gambetta un exemple de revitaisalu commerce de proximité

LISTE POUR UNE GAUCHE MODERNE ET SOLIDAIRE



